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Immer mehr deutsche Stadte und Regionen versuchen sich

touristisch zu positionieren. Im Kampf um eine starke Identitat : H
fokussieren viele Destinationsmanager Aktivitaten im Destinati- im St rateg i SCh en

Destinationsmanagement

onsmarketing. Dabei stehen haufig neue Ansatze der Kommu-
nikation von Produkten der Leistungstrager im Vordergrund.

Fur die Entwicklung neuer Losungsansatze ist ein Perspektiven-
wechsel notwendig: weg von der Betrachtung einer Destinati-
on als Produkt hin zum Verstandnis einer Destination als Orga-
nisationseinheit. Neben dem eher operativ ausgerichteten
Destinationsmarketing entsteht dadurch ein weiteres Hand-
lungsfeld: strategisches Destinationsmanagement.

Mit dieser Perspektive und der Frage, wie strategisches Destina-
tionsmanagement funktionieren kann, beschaftigt sich der
vorliegende Band. Darliber hinaus wird aufgezeigt, wie
Produktentwicklung auch bei der Durchfihrung des strate-
gischen Destinationsmanagements angewendet werden kann.
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